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Szacowanie wartosci zamowienia

W zwigzku z planowanym ogtoszeniem zamowienia Polska Agencja Rozwoju
Przedsiebiorczosci (PARP) zwraca sie z prosbg o dokonanie szacunkowej wyceny ponizszych
elementdw zamdwienia, ktdre sktadaé sie bedzie z dwdch czesci'.

Przedmiotem | cze$ci zamoéwienia bedzie:

I.  Swiadczenie ustug biezacego wsparcia PR dla zespotu komunikacji i mediow
Zamawiajgcego

Do zadan Wykonawcy naleze¢ bedzie biezgce wsparcie kilkuosobowego departamentu
komunikacji i marketingu, w szczegdlnosci sekcji ds. mediow, bedacych w strukturach
Zamawiajgcego, m.in. w zakresie:

a) pisania tekstéw w liczbie ok. 10-14 sztuk miesiecznie (np. informacji prasowych, tekstéw
na strone internetowg Zamawiajgcego, komunikatow, ogtoszen, zaproszen dla medidw
na wydarzenia, materiatéw edukacyjnych/upowszechniajgcych itp.), przy czym
niewykorzystana liczba z danego miesigca przechodzi na kolejny miesigc. Teksty
przygotowywane bedg na podstawie materiatdw oraz wytycznych przekazanych przez
Zamawiajgcego lub wyszukanych/zaproponowanych przez Wykonawce i zaopiniowanych
przez Zamawiajgcego. Intensywnosc¢ zapotrzebowania na poszczegélne teksty jest
roznorodna w réznych miesigcach i dostosowana do aktualnie prowadzonych dziatan, w
tym od termindw ogtaszanych i prowadzonych naboréw/konkurséw/wydarzen
organizowanych i realizowanych przez PARP. Ok. 50 proc. tekstéw Zamawiajgcego to
krotkie tresci o charakterze informacyjnym (np. ogtoszenie i strat naboréw/konkurséw/
wydarzen organizowanych, przedtuzenie czasu trwania konkursu, ogtoszenie wynikéw
naboru itp.), pozostata czesc¢ tresci to merytoryczny przekaz budujgcy wizerunek
Zamawiajgcego (np. wnioski z raportéw i analiz wtasnych, informacje na temat
programow, podsumowania dziatarn/konkuséw, prezentacja dobrych przyktadéw na
podstawie przekazanych opiséw projektow itp.);

b) wysytki informacji prasowych i komunikatéw (napisanych przez Wykonawce i/lub
Zamawiajgcego) do medidéw (baza medidéw — ktdra jest wtasnoscig Wykonawcy — bedzie
dostosowana do poszczegdlnej tresci informacji prasowej. Wykonawca bedzie
zobowigzany posiada¢ baze mediéw w podziale m.in. na media regionalne i
ogolnopolskie, branzowe, informacyjne). Zamawiajgcy ma prawo wgladu do baz
wykorzystywanych przez Wykonawce do prowadzonych wysytek;

c) biezacego wsparcia doradczego oraz merytorycznego w zakresie dziatan PR — 8
roboczogodzin miesiecznie (np. wsparcie redakcyjne jak przygotowanie propozycji pytan i

1 Wykonawca moze ztozy¢ oferte tacznie na | i Il cze$é zamdwienia lub wytacznie na |, albo Il cze$é.



odpowiedzi, ktore mogg pas¢ podczas wywiadu/nagrania, posrednictwo w kontaktach z
dziennikarzami i beneficjentami itp.), niewykorzystane godziny przechodzg na miesigc
kolejny;

d) obstugi PR np. wydarzen/konferencji prasowych — w ilosci ok. 10 w ramach 24

miesiecznej umowy, tj. mailowe zaproszenie medidw oraz telefoniczne/mailowe
potwierdzenie obecnosci, kazdorazowo wykonanie tzw. follow up’u po wydarzeniu, czyli
wysytka informacji prasowych i monitorowanie gdzie sie ukazaty relacje oraz
sprawdzenie telefonicznie/mailowo czy informacja dotarta do danej redakcji a
dziennikarz sie z nig zapoznat. Obecnos¢ Wykonawcy na wydarzeniach jest
nieobligatoryjna przy czym Wykonawca musi zapewni¢ obecnos¢ medidw podczas
wydarzenia. Wykonawca na minimum 24 godziny przed wydarzeniem dostarczy
Zamawiajgcemu liste potwierdzonych mediéw wraz z podaniem kontaktu do
potwierdzonych dziennikarzy (w tym adres e-mail oraz nr telefonu). Wydarzenia moga
by¢ organizowane przez Zamawiajgcego lub PARP bedzie ich wspdétorganizatorem lub
partnerem. Wykonawca zapewni rowniez pomoc w uzyskaniu patronatéw medialnych;

e) zarzadzania kryzysowego — sytuacja kryzysowa to pojawienie sie w mediach informacji

f)

negatywnie oddziatywujgcej na wizerunek Zamawiajgcego — wsparcie ok. 60 h w ramach
24-miesiecznej umowy. Wykonawca zobowigzuje sie w ramach zarzadzania kryzysowego
do efektywnego zarzadzania sytuacjg kryzysowa/kryzysem w mediach. Wykonawca
otrzyma dostep do serwisu monitorujgcego media, ktéry Zamawiajgcy ma zapewniony w
ramach oddzielnej umowy, aby mdgt na biezaco $ledzi¢ doniesienia o Zamawiajgcym, w
tym potencjalne sytuacje kryzysowe. W przypadku sytuacji kryzysowej/kryzysu w
mediach Wykonawca zobowigzany jest do natychmiastowego powiadomienia
Zamawiajgcego oraz zaproponowania dziatan zaradczych
(telefonicznie/osobiscie/mailowo).

dodatkowa wspodtpraca, w ramach ktdrej Zamawiajacy planuje przeznaczyé kwote do

20 000 zt brutto na przygotowanie dodatkowych materiatéw tekstowych (np. artykutéw,
tekstéw eksperckich, materiatéw edukacyjnych i upowszechniajgcych itp.). Wykonawca
zapewni autora/dziennikarza lub wtasnego pracownika, posiadajgcego odpowiednie
kwalifikacja i doswiadczenie w tym zakresie, ktéry przygotuje materiat tekstowy biorgc
pod uwage zakres tematyczny zleconego tekstu. Osoba wskazana do realizacji
powyzszego zadania i koszt danej publikacji musi zosta¢ zaakceptowana przez
Zamawiajgcego.

Zamawiajacy planuje wspotprace Wykonawcy/Wykonawcdw z Zamawiajgcym przez okres 24
miesiecy z mozliwoscig jej przedtuzenia na drodze aneksu.

Zamawiajgcy zwraca sie z prosba o oszacowanie ryczattu dla zadan wymienionych pkt.a —c
oraz odrebng wycene zadan wymienionych w pkt. d), e), a w przypadku punktu f) cene za

jednostkowy artykut przy zatozeniu catkowitego budzetu nie przekraczajgcego wskazanej w

pkt f kwoty wedtug formularza stanowigcego zatacznik nr 1 do niniejszego dokumentu.

Przedmiotem Il cze$ci zamdwienia bedzie:

Il. Posrednictwo w zakupie:

a) powierzchni w prasie i serwisach internetowych w celu zamieszczania publikacji
np. informacyjnych/edukacyjnych/upowszechniajacych/promocyjnych/
reklamowych (w formie np. tekstu, baneru, wideo, reklamy, podcastu itp.) wraz
z ich opracowaniem,



b) czasu antenowego w celu emisji audycji/ materiatéw radiowych i telewizyjnych
o charakterze np. informacyjnym/edukacyjnym/upowszechniajagcym/
promocyjnym/reklamowym wraz z ich przygotowaniem

oraz biezaca wspoétpraca, a takie rekomendacja i/lub negocjowanie warunkéw
wspotpracy z osobami opiniotwdérczymi (np. influencerami) w celu realizacji dziatan
np. informacyjnych/edukacyjnych/upowszechniajgcych/
promocyjnych/reklamowych za posrednictwem aktywnosci realizowanej m.in. w
social mediach, na blogach itp.

Do zadan Wykonawcy nalezeé bedzie:

a) przygotowanie i prowadzenie dwdch rocznych mediaplanéw (z rekomendacja
medidow zoptymalizowanych pod wzgledem dopasowania do grup docelowych,
zasiegu i efektywnosci kosztowej) oraz maksymalnie 4 aktualizacje mediaplanu
dostosowanego do potrzeb planu komunikacji Zamawiajgcego;

b) biezgce doradztwo w zakresie doboru mediéw dla dziatan realizowanych lub
wspotorganizowanych przez PARP;

c) negocjowanie i zakup: powierzchni w prasie, powierzchni w serwisach internetowych,
czasu antenowego w stacjach telewizyjnych i radiowych, w programach/pasmach
programowych o tematyce np. gospodarczej lub zbieznej z poszczegdlnymi
dziataniami PARP, w celu zamieszczania np. publikacji lub emisji
informacyjnych/edukacyjnych/upowszechniajgcych/promocyjnych/reklamowych.
Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ realizacji zlecern w mediach zagranicznych,
ale beda one stanowic sytuacje marginalne.

Zamawiajgcy moze wskaza¢ Wykonawcy konkretng kwote i tytut prasowy lub/i portal
internetowy, lub autora tekstu/wypowiedzi lub audycji, stacje radiowg lub
telewizyjng, w ktdérych chce zamiesci¢ publikacje lub audycje/materiat bez
koniecznosci podejmowania negocjacji.
Zamawiajacy bedzie dostarczat wktad merytoryczny lub gotowa tresé, o ile tak
zostanie ustalone na etapie negocjacji z danym medium, a Wykonawca bedzie
odpowiedzialny za realizacje zlecenia ich przygotowania i publikacji.
Wykonawca bedzie zobowigzany podpisa¢ umowe/zlecenia z wydawcami
poszczegblnych tytutdw prasowych/portali internetowych/ze stacjami telewizyjnymi
lub radiowymi, na podstawie, ktorej PARP bedzie miat zapewniong publikacje /emisje
(pojedynczg lub cykliczng) w okreslonych mediach i w okreslonym czasie z
przekazaniem praw majatkowych do swobodnego dysponowania powstatymi
tresciami;
Wartos$¢ umowy/zamdwienia wraz z marzg wykonawcy bedzie wynosi¢ miedzy 2 550 000 zt —
2 800 000 zt brutto.

Zamawiajacy planuje wspotprace Wykonawcy/Wykonawcdw z Zamawiajgcym przez okres 24
miesiecy z mozliwoscig jej przedtuzenia na drodze aneksu.

Zamawiajgcy zwraca sie z prosbg o oszacowanie marzy dla zadan wymienionych w pkt. a —c.

Szacowanie wartosci zamdwienia prosimy przysyta¢ najpdzniej do 5 grudnia 2022 r. do
godziny 10:00 na adres agnieszka jozefowicz@parp.gov.pl wpisujgc w temacie wiadomosci:
,Szacowanie wartosci zamdwienia na ustugi public relations/zakup powierzchni w prasie,
internecie oraz czasu antenowego”.



mailto:agnieszka_jozefowicz@parp.gov.pl

Przedstawione zapytanie nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak rowniez
nie jest ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zamoéwien publicznych.

Karolina Dorywalska
Dyrektor Departamentu Komunikacji i Marketingu
Polska Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci



		2022-11-30T13:49:36+0100




